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RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

1. La extension de marca se ha convertido en una estrategia clave para las empresas que buscan
expandir su gama de productos e ingresar a nuevos mercados.

2. Una estrategia de extension de marca debe estar cuidadosamente disefiada para desbloquear
oportunidades de crecimiento sin perder la esencia de la marca.

Identifica el mercado y el publico adecuados: Realiza una investigacion de mercado
exhaustiva para identificar las necesidades y vacios que tu nuevo producto puede cubrir.

Elige el tipo adecuado de extension de marca: Decide si hards una extension de producto, de
categoria o de linea. La clave es elegir algo que se sienta como una extension natural de la
imagen y fortalezas de tu marca.
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Mantén un mensaje de marca coherente: Tu nuevo producto debe integrarse perfectamente en
la narrativa de tu marca. La coherencia en el mensaje tranquiliza a los clientes, ya que saben
que el nuevo producto mantiene la misma calidad y valores a los que estdn acostumbrados.

Prueba y valida: Antes del lanzamiento completo, prueba el nuevo producto mediante
lanzamientos piloto, grupos focales o encuestas para obtener retroalimentacion. Esto te
permite resolver cualquier problema y perfeccionar el producto antes de una distribucion mas
amplia.

Promociona la extension de marca: Incluso con una marca bien conocida, el marketing es
crucial. Utiliza tus canales existentes, como las redes sociales y las campafas por correo
electrdnico, para generar entusiasmo y promocionar el nuevo producto.

Mide el éxito y adaptate: Después del lanzamiento, rastrea el desempefio a través de las
ventas, la participacion de mercado y la retroalimentacion de los clientes.

3. Con un enfoque audaz pero estratégicamente alineado, las marcas pueden tener €xito incluso
en territorios inexplorados, reforzando su identidad mientras abren nuevas avenidas para el
crecimiento.

4. Existen algunos riesgos y desafios que deben abordarse para que la estrategia funcione:

Dilucién de la marca: Si una marca intenta expandirse demasiado ingresando a demasiados
mercados o lanzando productos que no se alinean con sus valores fundamentales, puede
diluirse. Esto confunde a los clientes y debilita la identidad general de la marca.

Impacto negativo en la marca matriz: Si la extension de marca fracasa o no cumple con las
expectativas de los clientes, puede dafiar la reputacion de la marca matriz.

Confusion del consumidor: Extender una marca a una categoria no relacionada puede generar
confusion. Si el nuevo producto no encaja con la identidad establecida de la marca, los
consumidores podrian tener dificultades para comprender la conexion entre la marca y el
producto.

Excesiva dependencia de la equidad de la marca: Es tentador suponer que un nombre de
marca fuerte es suficiente para vender un nuevo producto, pero rara vez es asi.

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

1. Expandir la gama de productos e ingresar a nuevos mercados.
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2. Debe estar diseniada estratégicamente para mantener la esencia de la marca.
-Identificacion del publico.
-Tipo de extension.
-Mensaje coherente.
- Prueba y validacion.
-Promocion de la extension.
-Andlisis de éxito.

3. Ayuda a posicionar una imagen independientemente de la situacion o lugar, ayuda a que se
conozca antes de ser lanzado.
4. Existen factores que interfieren en la extension:
-Dilucién de la marca.
-Impacto negativo en la marca.
-Confusion de los consumidores.
-Excesiva dependencia de la equidad de la marca.

5. No todas las extensiones son iguales, existen de:
-Productos.
-Franquicia de clientes.
-Experiencia de la empresa.
-Distincién de marca.
-Transferencia de componentes.
-Relacionando el estilo de vida.
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