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Introduccion

Un portafolio de evidencias es una herramienta que recopila y organiza
documentos, fotos, notas, etc. para mostrar los avances en el aprendizaje, en el
ambito laboral nos abre muchas puertas a la hora de presentarnos como
profesionistas, pues es la evidencia visual de nuestras habilidades. Un PEV es de
mucha utilidad, ya que, al ser virtual, es traerlo siempre a la mano, tomando en
cuenta que en la actualidad debemos estar siempre actualizados, pues el mundo
virtual ya es parte de nuestro dia a dia. En esta ocasion mi PEV fue actualizado
afiadiendo evidencias de la asignatura comportamiento del consumidor.

La elaboracion y actualizacion del PEV se realizo mediante la plataforma de
Wix, una plataforma en linea que nos ayuda para crear sitios web nos brinda las
herramientas necesarias para personalizar de manera creativa un sitio web, ya
sea una pagina de negocios, un blog e incluso un PEV. La plataforma es muy
funcional y simple al momento de utilizarla, pues es bastante util al momento de
crear un sitio.

El PEV muestra los siguientes apartados; portada, introduccion, acerca de
(donde se muestra la informacién personal del autor), actividades integradoras de
(Tics, Derecho de los negocios, Desarrollo y relaciones humanas, Comportamiento
del consumidor y Mercadotecnia de servicios), reflexion, referencias y foro. En

este documento presenta la captura del PEV, asi como el enlace de acceso.
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IMAGEN PEV
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Conclusion reflexiva

Durante la elaboracion del PEV pude reflexionar que las actividades
realizadas durante el curso fueron una parte fundamental para el aprendizaje
cognitivo de la asignatura, pues cada fase individual y en quipo me ayudo a
centrar los conceptos y ponerlos en practica, las actividades en equipo me
ayudaron a despertar mi creatividad pues ademas de estudiar la teoria lo
representamos en manualidades y aunque no soy buena creando manualidades
puse mi mayor empefo por ayudar en el proceso, lo cual me hace desarrollar mi
capacidad de trabajo en equipo, a saber aportar pero también a saber escuchar y
tomar en cuenta la opinion de los demas.

También me parecié muy interesante la idea de que el organizar las
evidencias en un sitio como un album, ya que no es solo realizar las actividades y
de que quedaran en el olvido, sino que al guardarlas en el sitio le da una segunda
oportunidad, pues nos ayuda a mostrar nuestro proceso de preparacion como
profesionales y en lo personal opino que todos los profesionales deberian tener un
PEV.
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